ELABORACIÓN DE UN PLAN DE MERCADOTECNIA DE EXPORTACIÓN
 


TEMARIO
 


I.     Exportación
a)    ¿Qué es exportar?
b)     ¿Por qué exportar?
c)     Ventajas de la exportación

II.     LAS 4 P´s  de la mercadotecnia y la mercadotecnia de exportación
a)     Producto
            -Presentación del producto (envase, empaque, etiquetado, embalaje) 
            -Análisis SWOT     
b)    Precio de exportación
            - Costos

            - INCOTERMS
c)     Canales de distribución
d)    Promoción en la exportación

 

III. Planeación estratégica
 


IV. El mercado
a)    Análisis del mercado
b)    Nichos de mercado
c)    Competencia    
d)    Clasificación arancelaria
e)    Regulaciones / barreras arancelarias y no arancelarias
f)     Tratados de libre comercio firmados por México
g)    Documentos para la exportación
h)    Transporte
i)     Diferencias culturales

 

 

V. Logística de exportación
a)    Transporte y seguro

b)    Trámites aduanales

c)    Documentos de exportación

 

 

VI. Recursos financieros
a) Fuentes de financiamiento

b)  Uso de los recursos

 

VII. Conclusiones 
DURACION: 6 horas
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