NEGOCIOS INTERNACIONALES

TEMARIO

I. COMERCIO INTERNACIONAL

II. TEORÍA DEL COMERCIO

III. NEGOCIACIÓN Y CULTURA


- Norteamérica


- Latinoamérica


- Japón


- Europa occidental


- Europa oriental


- Países árabes y países islámicos


- Asia central


- China


- Tigres asiáticos


- Judíos


- Oceanía


- África

IV. 
MERCADOTECNIA INTERNACIONAL 

V.
PLANEACIÓN ESTRATÉGICA


- Planeación estratégica


- Planeación estratégica en la pequeña empresa


- Matriz BCG

I. CICLO DE VIDA DEL PRODUCTO / CICLO DE VIDA DEL MERCADO

II. PENETRACIÓN Y EXPANSIÓN EN EL MERCADO GLOBAL

Exportación

Licencias

Joint ventures

Establecimiento de una oficina de distribución en el extranjero

Propiedad directa

III. POSICIONAMIENTO

IV. ELABORACIÓN DE UN PLAN MERCADOLÓGICO DE COMERCIO


EXTERIOR

DURACION: 4 horas

IMPARTIDO POR: M.D.I. María del Carmen Cabrera Cisneros

