PLAN DE MARKETING

I. 
DESCRIPCIÓN 

II. 
DESARROLLO DE UN PLAN DE MERCADOTECNIA

III. 
PUNTOS A CUBRIR EN EL PLAN DE MERCADOTECNIA

IV. 
OBJETIVO

V. 
ANTECEDENTES

VI. 
MEZCLA DE MERCADOTECNIA

VII. 
MERCADO

VIII. 
PLAN DE ACCIÓN

IX. 
ASIGNACIÓN DE TAREAS

X. 
OPCIONES DE FINANCIAMIENTO

IMPARTIDO POR: MDI MARÍA DEL CARMEN CABRERA
DURACIÓN: 4 HORAS

